Erfolgsstory

NEUE MARKTE UND STRATEGISCHE CHANCEN

Abaco weiB, wie's geht

Ein junges Salzburger Unternehmen
hat sich zum Top-Spezialisten in Sachen
Innovation und Marketing entwickelt.

PAUL CHRISTIAN JEZEK

inen gewissen Hang zum Tourismus
kann man den beiden geschiftsfithren-
den Gesellschaftern Ing. Andreas Brandacher
und Mag. Michael Pernold nicht abspre-
chen, wenn man sich den auflergew6hn-
lichen Namen ihres Unternehmens ansieht.

Bei Great bzw. Little Abaco handelt es
sich nimlich um zwei Eilande mit etwa
7300 Einwohnern ganz im Norden der baha-
mesischen Inseln. Die geschiitzten Gewds-
ser rund um diese herrlichen Fleckchen
Erde haben die Region zu einem sehr belieb-
ten Yacht- und Segelrevier gemacht, und
auch diesbeziiglich gibt es eine sehr nahe-
liegende Analogie zum Salzburger Unter-
nehmen, denn auch Abaco segelt — auf der
Welle des Erfolges namlich.

Denn schon drei Jahre nach dem Start-
Up stehen so renommierte Unternehmen
wie die Swarovski Kristallwelten (Abaco-
Leistung: Online-Redaktion und Web-Mar-
keting fiir die Image-Prisentation), Klafs
Osterreich (Kundennutzenanalyse mit Value+,
siehe unten), die KTW Academy (Entwicklung
einer Marketingstrategie zur Neupositionie-
rung als Kunden- und Management-Ausbil-
dungseinrichtung) sowie last but very not
least das Zimmermann , Fiihl-Mich-Wohl-
Haus“© (CI-Aufbau, Brand-Marketing und
Einfithrung eines CRM-Instrumentariums)

— «———  NUTZEN
351

ICHERN DER
NACHHALTIGKEIT
DURCH

STANDARDISIERUNG
UND RETENTION

— > ¥

VERSTARKEN
ABGRENZEN DUR

KOMMUNIKATION

FUHREN DURCH
INNOVATION VON
PRODUKTEN UND

DIENSTLEISTUNGEN

e ZUFRIEDENHEIT —— -
“————— ZUFRIEDENHEIT ——»

— e —

NUTZEN —_—

S8  NEW BUSINESS

auf der Kundenliste. ,,Wir bieten die Ver-
bindung von qualifizierter Unternehmens-
beratung mit der Kompetenz eines Kom-
munikationsspezialisten in einem durch-
gehenden Beratungszyklus®, prizisiert Bran-
dacher im Gesprich mit NEW BUSINESS.

Und Pernold erginzt: ,Das ermdglicht
es uns, Abaco-Klienten durch den gesam-
ten Marketingprozess aktiv zu begleiten
und bei der Umsetzung aller Maftnahmen
erfolgsorientiert zu unterstiitzen.“

Die beiden Unternehmensgriinder kén-
nen auf einen umfassenden persénlichen
Erfahrungsschatz, Karrieren bei internatio-
nal erfolgreichen Konzernen und fachli-
ches Know-how auf hochstem Niveau zuriick-
greifen. ,Verbunden mit praxisorientier-
tem Denken und Handeln setzen wir die-
se Stirken zugunsten unserer Kunden in
unseren Projekten ein®, garantiert Pernold.

,Wir entwickeln fiir unsere Kunden mafdge-
schneiderte IRM-Konzepte und realisieren
diese dann unter Einsatz aller verfiigbaren
Medien auf integrierte und koordinierte
Weise.”

Ein wesentliches Asset dafiir ist das eigens
entwickelte innovative Marketing Research
Tool Value+ (links), das den Kundennut-
zen in den Mittelpunkt der Betrachtungen
stellt und aus dieser Sicht alle Unterneh-
mensparameter wie Marke, Produkt, Preis,
Qualitdt und Service analysiert.

Mag. Michael Pernold und Ing. Andreas Brandacher

DATEN UND FAKTEN
Abaco im Uberblick

Die Geschaftsfelder:

e Marketing und Consulting
e [nnovationsmanagement
e Kommunikation

e Tourismusmarketing

Die Partner:

e Pytz & Stingl

e Tourismusteam

e Web Crossing

o Nedstat

e Marketing Event Partner

Kontakt und weitere Infos:

5020 Salzburg, FlrbergstraBe 18-20

Tel.: 066 2/64 26 33, Fax: 0 66 2/64 26 35
http://www.abaco.at, E-Mail: info@abaco.at
Weitere Standorte in Maurach, Meran,
Madling und Rosenheim.

Zusétzlich zu den beiden Geschaftsfiinrern
besteht das Abaco-Team aus Marion Csar,
Horst Eckschlager, Mag. Hans Fraundorfer,
Dipl.-Ing. Thomas Kowarik sowie einem
Pool von selbststandigen spezialisierten
Fachberatern.
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